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BREE Familienunternehmen seit 1970 BIRSES
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= B i, A
Renate und Wolf Peter Bree
(Grinder)

Wolf Peter Bree

Axel Bree (2te Generation)
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BREE Historie

Das Unternehmen BREE wird im Jahr 1970 von
Wolf Peter und Renate Brigitte Bree in
Isernhagen bei Hannover gegriindet.

1996 stirbt Wolf Peter Bree unerwartet im Alter
von 51 Jahren.

2002 Ubernahme der Geschiftsfiihrung durch
die 2te Generation Axel und Philipp Bree.

2012 verlasst Philipp Bree das Unternehmen.

2014 Gbernimmt ein Investorenteam die
Mehrheit der Anteile. Als Gesellschafter
Geschaftsfihrer fihrt Axel Bree seit 2015
gemeinsam mit CEO Eric Sperber das
Unternehmen.

Heute beschaftigt BREE etwa 220 Mitarbeiter in
D, CH, AU, J.; ca. 1000 Menschen produzieren in
Auftragsarbeit taglich BREE Taschen Uber die
Welt verteilt.
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Marke BREE

BREE steht fir die Souveranitat derjenigen, die sich
und ihren Stil gefunden haben. Authentisch, klar,
modern und mit dem Bewusstsein fur ein
nachhaltiges Design. Mit der Erfahrung, sich fur
echte Qualitat zu entscheiden und das Wesentliche
zum modischen Statement zu machen.

Die kreative Leitidee - Above fashion, below luxury

Above fashion - ein eigener, moderner Stil, der sich
bewusst liber kurzlebige Modetrends hinwegsetzt.

Below luxury - trotz hochster Qualitat in Material
und Verarbeitung, eine Positionierung bewusst
unterhalb des Luxus-Segments und somit ein
hervorragendes Preis-Leistungsverhaltnis

Der Anspruch an BREE Produkte

Die Kreation und Herstellung von hochwertigen
Taschen und Accessoires. Designed in Germany,
mit ausgewahlten Materialien von erfahrenen
Feintaschnern gefertigt.

Die intelligente Symbiose aus Design, Funktion und
Qualitat.
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BREE Design BRSS
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BREE Produktion BIlRe&S
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— Sorgfaltig selektierte Produktionsbetriebe rund um den Globus

— Made in Europe, India, China, Vietnam und das Zubehor wie Garn,
Metallteile, Futterstoff und Schlésser iiberwiegend aus Europa

— ausgesuchte Rohware inkl. Premium Naturleder Made in Germany,
kontinuierliche Qualitétskontrolle :

durch interne und externe Kontrolleure

LEDER

Femste Leder—Quolitdt
100% made in Germany




BREE Zielgruppe und Sortiment
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Die BREE Zielgruppe (Frauen und Manner) ist, pragmatisch bis puristisch , bevorzugt un-
kompliziertes Design und stilvolle Eleganz, ist iiberdurchschnittlich hoch gebildet. Ordnung,
Disziplin und Belastbarkeit sind Tugenden die von der Tasche erwartet werden, héchste Anspriiche
an Material, Verarbeitung und Funktionalitat; Ausgabebereitschaft fiir Taschen ist hoch, wenn
Design und Qualitit auf Dauer angelegt sind.
Das BREE Sortiment besteht aus einem Carry-Over- und Saisonsortiment, ca. 300+200 SKU’s; Handtasche,
Freizeittasche, Businesstaschen fiir Damen und Herren, Reisegepéack, Portemonnaies und Accessoires

Natural Style

Natural Style:

m/w 25 bis 45 Jahre (Lohas)
mit Affinitat zu puristischem
und klarem Design, denen

Wertbestéandigkeit wichtig ist.
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Classic Style

Classic Style: m/w 25 bis
55 Jahre mit hohem
Qualitatsanspruch an
Verarbeitung, klassischen
Stil und Funktionalitat.

Urban Style

Urban Style: m/w 25 bis 45
Jahre mit urbanem, mobilem
Lifestyle.



BREE Wettbewerb
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Kategorien/ Konkurrenten

Longchamp

Picard

Furla

Thomas Sabo

Grindungsjahr

1348, Paris

1928, Obertshausen

1527, Bologna

1570, Isernhazen (Hannover)

1363, Bredebro

1984, Laufan der Pegniz

Herkunft/ Ursprung / Firmensitz/
Markenzeichen

Grondung: 1548
Grundungsort: Paris, Frankraich
Familignunternghmen in 2. und 3. Generation
Hauptsitz: Rue Ssint-Honor#, Paris
Mame: Longchamp, Fferderennbahn im Bois de
Boulegne

LONGCHAMD

Grondung: 1828
Gr t: Obertshausan, D
Grinder: Martin Picard und Sehne [ Alois, Edmund)
Hauptsitz: Obertshausen

PICARD

Grundung: 1827
Grundungsert: Belognz, Itzlien
Grunder: Alda Furlznatto
Hauptsitz Bologna

FURLA

Grundunz: 1870
Grundungsart: Hannover(lsernhazen)
Grunder: Walf Peter BREE und seine Frau
Renste Bres

Hauptsitz: Isernhagen/ Kirchhorst

BREE

Grundung: 1563
Grundungsort: Bredebro, Danemark
Grunder: Karl Toosbuy
Hauptsitz: Bradebro

Grundunz:1384
Grindungsort:Lauf =n der Pegnitz, Deutschland
Grunder: Thomas Saba mit Susanne Kalbli
Hauptsitz Lsufan der Pegnitz

Thirmas, S

s. Excel Sheet -
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Wettbewerberanalyse.xlsx

BREE Distribution - 3 Kontinente und 15 Lander BIRES
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Schweden

Danemark Finnland
Niederlande

Belgien

Japan
|Guam
China
Frankreich
Luxemburg ) )
Griechenland Singapur
Schweiz
Kanada Tschechi
Deutschland||' 'SEnechten Studkorea
Osterreich Taiwan

— Internationale Marke: auf 3 Kontinenten in mehr als 15 Landern

— 40 eigene BREE Stores in Deutschland, Schweiz, Niederlande, Japan

— Shop in Shop/Franchise-Partner in Deutschland und Osterreich,

— Distributionspartner in China, Taiwan, Siidkorea

— Eigener Online Store (BREE.COM)

— Selektives Multichannel-Vertriebssystem: mehr als 500 GroBhandelskunden,
sowie ausgewadhlte E-Shops, Einzelhdndler, Kaufhduser, B2B Kunden.

28.04.2017 9



BREE Store BRSS
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Store Konzept 2.0
Warmer, weicher und nach Styles systematisiert

Letzte Er6ffnung in Wien im Méarz 2017
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I-BREE

STOREFINDER ~ MEINKONTO  MERKZETTEL

BR&e

NEW DAMEN HERREN BREE WELT EOUTLET

Saisonauftakt A/W 17
Fashion Statemen
ICON BAG!

jetzt shoppen

Abonniert -

bree_bags

849 Beitrage 2.365 Abonnenten 398 abonniert

BREE

BREE The bag. Sincerely yours. www.bree.com

acma
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THEBAG

Willkommen bel Breezy. Der Blog
von Bree. Der traditionsreiche
Taschennerstelier seit 1970, Hier
drent sicn alies um Fashion, Style,
Design, Travel, 000 - und um die
Handtascne. Dann werfen Sie doch
mal einen Blick hinein.

Inre Anregungen emofangen wir
gerne unter
breconiinestore@bree.de.

BRee

INSTAGRAMS



BREE Kampagnen BlRee

INStyle

Brigitte
mare

Handelsblatt

THE HERITAGE
—POST——

DIE&:ZEIT
TextilWirischaft

NEWS | FASHION | BUSINESS

+digital

28.04.2017 12


https://de.wikipedia.org/wiki/Datei:HB_Logo_rgb.jpg

.Tektonische Verschiebungen im Handel” wams0s.022017  [B[REE

28.04.2017 13



Der Online Anteil wichst - neue Geschiftsmodelle BIRee
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Running Away
Amazon has significantly outgrown the next 14 largest Internet retailers over the past decade. Sele:
the companies to hide and compare sales results.

$80 B

-®- Amazon.com

-@- Staples

- Apple

-8~ Wal-Mart

-®- Liberty Interactive (QVC)
-®- Sears

-@- Office Depot

-@- Dell

-
$408B Die Null muss stehen - Amazon wachst und wachst ohne Geld zu verdienen
“ Umsatz und Gewinn vom Onlinehandler Amazon.com (in Mrd. US-Dollar)

$60 B
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- 8
- 70
$20 B - 6 Umsatz 2013: 74,45 Mrd. US-Dollar

Gewinn 2013: 0,27 Mrd. US-Dollar a m azo n
N

=50 Aktueller Borsenwert: 184,47 Mrd. US-Dollar

$OB 2
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Quelle: Amazon Franffurter Mllgemeine Statista%a


https://infographic.statista.com/normal/infografik_1850_Umsatz_und_Gewinn_von_Amazon_n.jpg

Artificial Intelligence + Virtual Reality + Robots

Bkee

Dez
03 2015

(FLYOPS.

Erreichen Computer 2030 die

Leistungsfahigkeit unseres Gehirns?

Rechengeschwindigkeit von Supercomputem

ule

Die Leistung von Computern (gemessen in
Rechenleistung pro Dollar Investition)
verdoppelt sich ungefahr alle ein bis zwei
Jahre. Diese Erkenntnis formulierte der Intel-
Grinder Gordon Moore in den
Sechzigerjahren. Aber tatsachlich gilt sie
erstaunlicherweise schon viel langer: Schon
seit Konrad Zuse den ersten voll
programmierbaren CGomputer baute und Alan
Turing seinen berihmten Aufsatz ,Computing
Machinery and Intelligence” schrieb, kann man
eine exponentielle Zunahme der
Rechenleistung beobachten. Ein schones

Beispiel dafiir ist die Rechenleistung des jeweils schnellsten Computers seiner Zeit, gemessen in
Rechenoperationen pro Sekunde (siehe Grafik), die auf Wikipedia dokumentiert ist. Die Grafik sieht

"harmlos" aus, weil sie einem linearen Trend zu folgen scheint, doch jeder etwas dickere Strich

bedeutet eine Vertausendfachung der Rechenleistung!
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ﬁi FACEBOOK

4 Al kann Fotos nach Inhalten

durchsuchen

03.02.2017 10:57, Maximilian Schlafer €316 Kommentare

Virtual Reality: Terpon will VR-Pornografie
mit Webcams zum Durchbruch verhelfen




Mehr Méglichkeiten BRee

BRAND TOUCHPQINTS. .

CUSTOMER EXPERIENCE
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Copyright @ Allographics & Design | www.Allographics.com | Angela@Allographics.com 405-509-9356




Digital challenge fiir BREE BIRee
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Unternehmenskultur

Personalmanagement Preis Management

Technisches know how - Inhaltliches know how
Schnittstellen
Homepage
E-Shop
Mobil
Warenw. System
Externe web shops

Content Management

- Bilder

-  Text

- Content
BREE 4.0 Ubergreifendes
Chanel Management
SEO + SEM und

Analytics Speed- see and buy

Vernetzung Omnichanel

Customer Relation Management Multichanel Kommunikation

Wertsch6pfungsstufen Multichanel Sales

Investitionen + Geschwindigkeit




Unsere Chance BlkRee
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KUNDENNAHE (CRM) + KREATIVLEISTUNG + PHYGITAL
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Danke fur die
Aufmerksamkeit
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